
湖南怀化商业学校

《中国旅游地理》课程标准

一、课程性质与任务

《旅游地理》是高星级饭店运营与管理专业方向课程，此门课程所学内容是众多

专业课如旅游资源与开发、旅行社实务、旅游文化、导游业务、领队业务等的基础知

识，地位十分重要，课程内容及教学体现了旅游管理应用型人才培养的特色要求。

《旅游地理》是研究人类的旅游活动与我国地理环境及社会经济发展相互关系的

一门科学。通过本课程的教学,让学生初步掌握旅游地理学科的基本理论和方法,重点掌

握中国旅游资源的基本特征和时空分布及其形成的原因，掌握各分区最具特色的优势

旅游资源，主要旅游区和景点及其旅游价值以及重要旅游线路，从而全面认识中国旅

游国情,深刻理解旅游兴国战略,树立为中国旅游业发展贡献力量的信念；同时,通过本

课程的教学，培养学生的创新精神,提高学生的专业素质与能力。

二、设计思路

按照“以职业能力目标为导向，构建基于工作体系的高职课程体系”的总体设计

要求，以工作任务模块为中心构建的工作项目课程体系。彻底打破学科课程的设计思

路，紧紧围绕工作任务完成的需要来选择和组织课程内容，突出工作任务与知识的联

系，让学生在职业实践活动的基础上掌握知识，增强课程内容与职业岗位能力要求的

相关性，提高学生的就业能力。

围绕旅游管理专业的“区域旅游设计”的职业能力，特别关注旅游区域资源价值

与市场需求识别、旅游目的地设计、旅游产品设计、旅游形象设计、旅游生态保护设

计等进行课程项目开发，实施项目化教学。

依据工作任务完成的需要、中职学校学生的学习特点和职业能力形成的规律，按

照教学设计要求确定课程的知识、技能等内容。

依据各学习项目的内容总量以及在该门课程中的地位分配各学习项目的课时数。

学习程度用语主要使用“了解”、“熟悉”、“掌握”、“能”或“会”等用语来表述。

“了解”用于表述事实性知识的学习程度。“熟悉”、“掌握”用于表述原理性知识的学

习程度。“能”或“会”用于表述技能的学习程度。

三、课程培养目标

通过任务引领的项目活动，使学生掌握旅游地理的地域分异规律，能够进行旅游



资源调查与分析，学会进行旅游线路设计、旅游目的地形象设计，同时培养学生多学

科、多角度分析问题的思维能力，具有生态保护意识与创新设计意识。

1、 知识目标

1）学习与掌握各类旅游资源的旅游价值、空间分布规律；

2）学习与掌握我国重要旅游景点的空间分布。

3）学习与了解中国不同地域的景观特色，能正确解释其地理成因及旅游人地关系

等。

2. 能力目标

1）学会对中国各区域旅游资源调查与分析的能力；

2）学会各类专题旅游线路设计的基本技能；

3）学会区域旅游设计（旅游目的地系统设计、资源整合旅游产品组合、旅游形象

设计）；

4）各地旅游资源解说课件及讲解技能。

5）搜集、整理、提炼电子资料（互联网、视频）及纸质（书本、报刊）介质上旅

游地理知识的技巧。

3、素质目标

通过本课程的学习，使学生树立空间地域意识，学会多学科、多角度分析问题的

思维能力，培养旅游欣赏能力，具有生态保护意识与创新设计意识。

四、课程内容、要求及教学设计

从中等职业教育特点出发，在讲授过程中，以适应“新旅游”时代需要和应用为

目的，突出旅游地理课程的基础性、实践性特色，以必须够用为主，讲清中国旅游资

源和各分区旅游资源的分布特点，结合实际强化训练，突出适应性、实用性和针对性，

注意课堂讲授和实地考察相结合，尽量采用多媒体教学手段。

序

号
项目名称

知识内容

和要求
技能内容和要求

教学情景或

教学设计
课时

1

旅游地理学

认知

掌握旅游地理

学的基本理论

运用旅游地理的地

域分异、人地关系

等理论分析问题

多媒体教学

2

2 旅游资源认 掌握各类旅游 能根据自然和人文 案例教学、情景 4



知及调查评

价

资源的特征

掌握旅游资源

分类、调查与评

价的方法

旅游资源的特点进

行导游讲解

能够进行旅游资源

调查和评价

教学

3
旅游流与地

理区划

了解旅游流形

成的原因和中

国入境与国内

旅游客流的地

域空间结构

掌握旅游线路

设计的原则和

方法

掌握旅游地理

区划的原则和

方法

能够简述中国旅游

客流的特征

能够比较分析不同

旅游交通方式的优

劣

能够进行线路设计

能绘制旅游区划图

多媒体教学

2

4
京津冀旅游

区线路设计

掌握区域内旅

游特色及主要

旅游资源

能够进行线路设计

和产品设计并讲解

案例教学、情景

教学 2

5
东北旅游区

线路设计

掌握区域内旅

游特色及主要

旅游资源

能够进行线路设计

和产品设计并讲解

案例教学、情景

教学 2

6
中原旅游区

线路设计

掌握区域内旅

游特色及主要

旅游资源

能够进行线路设计

和产品设计并讲解

案例教学、情景

教学 2

7
西北旅游区

线路设计

掌握区域内旅

游特色及主要

旅游资源

能够进行线路设计

和产品设计并讲解

案例教学、情景

教学 2

8

青藏高原旅

游区线路设

计

掌握区域内旅

游特色及主要

旅游资源

能够进行线路设计

和产品设计并讲解

案例教学、情景

教学 2

9
华中旅游区

线路设计

掌握区域内旅

游特色及主要

旅游资源

能够进行线路设计

和产品设计并讲解

案例教学、情景

教学 2



10

华东旅游区

线路设计及

形象设计

掌握区域内旅

游特色及主要

旅游资源

能够进行线路设计

和产品设计并讲解

案例教学、情景

教学 4

11
川渝旅游区

线路设计

掌握区域内旅

游特色及主要

旅游资源

能够进行线路设计

和产品设计并讲解

案例教学、情景

教学 2

12
西南旅游区

线路设计

掌握区域内旅

游特色及主要

旅游资源

能够进行线路设计

和产品设计并讲解

案例教学、情景

教学 2

13
华南旅游区

线路设计

掌握区域内旅

游特色及主要

旅游资源

能够进行线路设计

和产品设计并讲解

案例教学、情景

教学 2

14
港澳台旅游

区线路设计

掌握区域内旅

游特色及主要

旅游资源

能够进行线路设计

和产品设计并讲解

案例教学、情景

教学 2

五、课程实施建议

1、 教材编写

本课程教材知识架构合理，具有较好的权威性。

项目 1：主要采用刘振礼与王兵编写的、南开大学出版社出版的《新编中国旅游

地理》教材，并参考了石高俊编著、江苏教育出版社出版的的《中国旅游资源》。

项目 2：主要参考了王瑜 王勇主编的中国林业出版社/北京大学出版社的《中国旅

游地理》。

项目 3-14：主要采用杨宇主编的大连理工大学出版社出版的《中国旅游地理》。

此外还编制了技能训练项目指导书及评分标准。

参考资料：网络课程资料、图书馆及学院资料室资料

2、教学建议

本课程采用课堂教学与实践教学相结合的方法，讲授和练习相结合，将旅游地理

知识与旅游线路设计、区域旅游设计相结合，要求学生在掌握旅游地理学的基本理论、

我国自然和人文旅游资源概况的基础上，熟悉不同区域旅游特色及主要旅游资源；并

在此基础上进行旅游线路设计、区域旅游设计。在课堂上采取由浅入深、由抽象到具

体、由理论到实际、循序渐进的教学方法，保证基础，突出重点，特别是在基本方法



的导入上与实际问题相结合，使学生有一个感性的认识；对方法的学习采取理论知识

与实践教学相结合，教师讲授与学生模拟练习、案例分析相结合，增强学生的感性认

识，帮助学生掌握中国旅游地理的基本知识和进行区域旅游设计的基本技能。

3、教学评价

本项目课程采用过程评价与期终评价相结合。

总评 = 过程评价 60 % + 期终评价 40%

其中过程评价包括：平时考勤 20%+项目完成态度 10 % + 项目成果 30 %

4、课程资源的开发与利用

本课程常用教学资源主要包括：教师自制教学课件（幻灯片）、投影、录像、视

听光盘、多媒体课件等资源有利于创设形象生动的学习环境，激发学生的学习兴趣，

促进学生对知识的理解和掌握。同时建立多媒体课程资源的数据库（开放在本课程网

站），努力实现跨学校的多媒体资源共享。

同时积极开发和利用网络课程资源。充分利用有关的电子书籍、电子期刊、多媒

体课程资源数据库、学校和高教园区数字图书馆、相关网站等信息资源，使本课程教

学媒体从单一媒体向多种媒体转变；使教学活动从信息的单向传递向双向交换转变；

使学生从单独学习向合作学习转变。


